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Die Gesundheitswirtschaft
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Der Zweite Gesundheitsmarkt

Zweiter 

Gesundheitsmarkt

Fitness und Wellness Functional Food
Sportartikel

(Teilweise)

OTC-

Arzneimittel
Mundhygiene

Individuelle Gesund-

heitsleistungen (IGeL)

Medien

(Teilweise)

Haushaltsbezogene 

Dienstleistungen

(Teilweise)

Gesundheits-

tourismus

Bio-Lebensmittel
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Brillen

(Teilweise)

Quelle: Roland Berger
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Gesamtwirtschaftliche Gewichte
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Bruttowertschöpfung (2005)
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Erwerbstätigen (2005)
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Quelle: Statistisches Bundesamt
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Wachstumsdynamik in der Gesundheitswirtschaft

Ø 3,4% p.a.

Ø 1,9% p.a.

2007-2008: Datenbasis: 2. bzw. 3. Fortschreibung der VGR
Datenquellen: Destatis, 2009; BA 2009; Berechnung: Wertschöpfungsansatz, WifOR, 2010.

Bruttowerschöpfung in % Zuwachs der Erwerbstätigen in %

Ø 1,3% p.a.

Ø 0,6% p.a.
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Wirtschaftspolitische Ansatzpunkte

� Wettbewerb stärken 

Mehr Wettbewerbsfähigkeit, Eigendynamik und Effizienz

� Entwicklungschancen außerhalb der Regelversorgung eröffnen 

� Innovative Prozesse unterstützen

� Berufschancen und Fachkräfte

� Exportpotenzial nutzen
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Wachstumschancen in der deutschen Gesundheitswirtschaft

Quelle: Gesundheitssatellitenkonto; Roland Berger

1) CAGR 2005-2010

1. Gesundheitsmarkt:
> Sinkende Wachstumsraten ab 
2015 wegen demografischer 
Effekte
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2. Gesundheitsmarkt:
> Kontinuierliches Wachstum, 
Gesundheit als "Wert" in der 
Bevölkerung

Exporte:
Stärkstes Wachstum –
Bis 2030 Wachstum des Anteils 
am Gesamtmarkt von 8,8% auf 
12,7%

[Mrd. EUR, real]
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Produkt- und Dienstleistungsgruppen für die
Exportinitiative Gesundheitswirtschaft

> Generika
> Patentgeschützte 
Medikamente

> Kostengünstige 
Medizintechnik

> High-end Geräte 
(High-end Class II, 
Class III)

> Mobile 
Medizintechnik

> Verbrauchs-
materialien

> Kostengünstige 
Systemlösungen

> Hochqualitative 
Systemlösungen

> Betrieb/ Franchising/ 
Krankenhaus-
Management

> Kostengünstige/ 
Mikro-
Versicherungen

> Krankenvoll-
versicherung

> Betrieb staatlicher 
Versicherungen/PPP

> Notfallversorgung
> Aus-/Weiter- und 
Fortbildung

> Qualitätsmanagement/ 
-sicherg., Zertifizierung

> Versorgungsmanage-
ment/Coaching

> eHealth/IT
> 2. Gesundheitsmarkt

MEDIKAMENTE MEDIZINTECHNIK KRANKENHÄUSER VERSICHERUNGEN SONSTIGES

1) Class II:  z.B. Röntgengeräte, Class III: z.B. Herzschrittmacher

Quelle: Roland Berger
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Vernetzung und Kommunikation zwischen den
Akteuren im Exportbereich

Verbände

Exportinitiative 
Gesundheitswirtschaft

Unternehmen

AHKs

Bundesländer

Bestehende 
Initiativen

Ausländische 
Nachfrager

Bundes-
ministerien

Quelle: Roland Berger



10

Handlungsfelder und Aufgaben der Exportinitiative

Exportinitiative 
Gesundheitswirtschaft

MARKTFORSCHUNG & 
INFORMATION UNTERSTÜTZUNG MARKTEINTRITT

> Politische Flankierung
> Messen
> Geschäftsreisen
> etc.

> Märkte, Unternehmen
> Zoll, Zulassung
> Kontakte
> etc.

STRATEGIE & VERNETZUNG VERMARKTUNG

> Logo/Slogan
> Internet
> Broschüren
> etc.

> Internetportal
> Informationsstelle
> Kontaktveranstaltungen
> Arbeitskreise
> etc.

"PRODUKTENTWICKLUNG"

> Plattform
> Marktanalysen

Quelle: Roland Berger
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